54 GES ELLSCHAFT

REINER WEIN

Der Herr
von der Saar

YON STUART PIGRTT

mzern, die sich als Aol
steiger empiehlen woll-
ten, pelang dies in jangs-

ter Feit am besten mut kraftgen
Wiinen, Vorbild war oft das Wein-
gur van Vobem in Wildngen an
der Saar, wo Roman Miewosd-
niczangk: erumals mne dem Jahe-
EANE 2000 dank I.I.ILS'E‘H'I’JI‘JI‘JHL‘!] AL
lenter,  uberwiggend  feinherber
Rieslinge fir grofes Aufschen sorg-
e, Bis daoe war der Saar-Rcsling
Inbegriff des schlanken Weins ge-
WESCH. Inzwischen haben
Migwodnicznskis Rislinge dewt-
lich an Feinheit gewonnen, ohne da-
bei an Keaft einsubifen, wie die
woiryer Weine weigen. Daruber hin
aus wagt inpwischen eing ganze Rei-
he von Baollegen, suf avsgeprage
Eleganz ru setzen. Einer der wich-
tigsten unter thnen ist der Qruersin-
steiger focken Siomens, nur wenige
Kilometer von Wilingen saarauf-
wiirts bei Serrig ansissip, Sehn Jah-
re lang war gr Chefredalmeur der
SFrankfurter Buscdschan® sowde der
Fraschoife JAlles tber Wain® {die
jetit in dem chenfalls unter seiner
Agide siehenden Magazin Minum®
aufgepangen isf). Fusammen mit
wrifier Frauw Karen, intr Amerka-
nerin, und  dem  Kellermcister
Franz [ 2nz hat Siermens im vergan-
genen Jahr eine Heihe hochelegan-
er Risshinge ereeupt. Der sooser
Kablnete feinbest (2wolf Fure ab
Haof, Telefon o 85 Bu'y 2o og ge) ver- |
ant dae heriche ﬁu&igkci.t Voo
weilierny Plirsich und JTolidnmshee-
ren it Safokeit und reifer Saure.

Moch  qependlicher wirks  die
schr hligrane woer Spatlese fein-
herb (24 Ewre abs Lol oweifellos

Die 2007er Spdtlese
feinherb von Jochen
Siemens Ist zweifellos
eine der besten dieses
Jahrgangs an der 5aar
= ein Weln, der einige
Monate oder auch
Jahre geduldigen
Wartens belohnen wird.

eine der besten dieses Jahrgangs an
der Saar - in Wemn, der einige Mo-
nate oder auch Jabre peduldigen
Wartens belohnen wird, Min dens
rassig-feinherben 2007er Riesling
corivarn (acht Eumo ab Hof) be-
welst Saemens Mot mar "r!:ln:r.lhl;::;,
und die 007cr Ricsling [
utdlu{lq. Fum ab I'I-:nf] ver [l?ndi:[

[ lireites Sortment von Frichen an-

Vitamine mit

Namensschild

Fur Lebensmirtel mit
Markennamen bezahle |
man meist etwas mehr.
Ein Produzent hat sich |
darauf spezialisiert,
auch Obst und Gemuse
mit Edkett anzubieten.

VOM STEFAR LOCKE

or ndcht albu langer Feir wurde
Mircralvasser noch als eine Arg
Mo-mame-Lebensminel pehandelr
= onne aufwendige Verpackung,
kaum bewarben und mest ziem-
Lich preiswert. Das dnderte sich An-
fang der neunviger Jahre, und in
dem Kinofilm  We  feed  the
world” erklirte sogar MNestléVor-
stand Peter Brabeck: MWasser 1w
ein Lebensmimel wie jedes andere
und solle einen Markowert ha-
ben” [hurende von Mineraloas-
ser-Herstellern vertresben mutther-
weile thre Ware mat Markenetikest
- mu deutlich hoheren Preisen.

Muoglicherweise wt cme ahnliche
Entwicklung bald auch an der
Ohbat- und Gemissetheke zu beol-
achten. Noch gibe es Apfel, Oran-

| Hondwertesen wrd vernieger:

(o fereremirmen mur Fafenmur

gem, Crurken, Méhren, Paprika und
Tomaten in Kisten umd Kartons, i
Stiegen, im Bund oder ins Merz -
rwar haufig garandery frisch®, je-
doch in der Regel ohne Markenna-

men. Wihrend bei Fleasch, Malch, |

Burter, Bier und Kise die Aurwahl
swischen zig verschiedenen identifi-
cierbaren Herstellern bestehr, folgt
der Runde bei Obsc und Gemiise
meist nur dem Aupenschein: pri-
fen, kaufen oder liegenbissen.
Lusatzliche Informatonen bie-
tet thm allenfalls die gesetzlich vor-
peschnehene  Herkunfrshezeich-
nung oder dus Pridekae Bio®: Dig-
se Apfel kommen aus Deurschland
oder Argentinien, jene Gurken
aus Holland oder vom Oko-Hof.
Ein Qualitasmerkmal ist die Her-
kunft nur bedings. Lediglich auf ei-
ier Kiste Bapanen prangt das
Logo van JChiquita®, und so gt

| wie jeder Ananas wird ein Dhole®

-Schild umgebunden. Dass aber
ein cingiger Produzent gleich cin

Tsictet, 1et wnublich,

[as ist insofern verwunderlich,
als eine bekannte Marke gerade
laer bt und Gemase fur Quaalist
wind  Verlasslichkerr stehen und
dem Kunden Sicherheir vermit-
veln kinnee, Einige Handelskeren
haben das Dilemma erkannt: Sie
vertreiben ihr Obst und Gemiise
wister einer Ergenmarke, Bei Pro-

| duzenten aber sucht man so cowas
| hisher meist vergehlich,

Bei der Cenpvralen Marketingge-
sellschaft der devischen Agrarwirt-

| schaft, kurz CMA, kennt man den

Corwred ddafur genaw. | Dhas hiegt an
der Samonalitat der Ware®, sy

| Proghbe-Manager Chrsuan Zeis-

berger. Eine Marke muss immer
ubd uberall i gleicher Quabiear ver-
fughar sein” Genas das sei bei
Obst und Gemise nun einmal
nicht pewihreister. JIm Ubrigen
kommen Erachte in natirdicher Ver-
packung in die Geschafte, wo sollie
maan denn da @ime Marke draoflle.
ben? Fuwe naturlich geresfie Scha-
le, die cine wirdererkennbare Mar-
ke isefe, ware ww der
Unu.EThtr Barl smﬂ;, Cae-
schafsfishrer der . Bundesvereini-
pung der Erveugerorganisstionsn
Ot und Gemiase™ (BVEO), besti-
nt, dass sich dhe saisonbedingt wn-
terchicdhichen Mengen, Qualns-
tedy und Peese bea Ol ugad F-cmu~
s nlcht fur den Mackenaufan e

n". Dem stehe asch die Vielfalo
cher Produlae wnd Herbunfoslinder
entgegen. Unter dicsen Umnstin-
den ist s nahezu unmaglich, sich
mit einer Marke uber ein pesaamees
Soramsent zu profilicren.”

So weat die Praxs, aber was sagt
cie Theorme? Fine Marke ver-
spricht emen einmrtigen Chalitars-
virspoung, und der st e Ot und
CGemise nicht einfach wu eeselen™,
sapt [ka Houben vom Markenver-
tand”, der Vercinigung deuscher
Markenfirmen. Dole und Chiguica
stiwlen mwar fir cinzelne Chstsor-
ten, dic Faotik versprechem. Aber
ber Thwmaten odler Gurken s e
schwer, etnen Wisdererkennunge!-
ekt aber de Sorte bunaus o erzeu-
men. In dem pesticgenen Bewsst-
i d:ﬁr.ﬂ'icﬁ1 sich gur und ge-
sundd ermihrr, erkennt Houben den-
noch eine Chance fir Ohsts wned Ge-
misehaeem,  Sie konneen  das
durchaus als Alleinstellungemerkmal
fir den sufgeldirten Verbesucher
aufpreifen® Im Vergleich mu ande-
ren Produkten sei der Aubaand fir
Mareersuibau und Werbung aller-
dings ungleich grodler.

Ein Poshieent, der diesen Auf-
vl niche scheus, it Stephan Roe-
zer. Dher peburtge Munchier star
tete bereins vor ewalfl Jahren in ei-

riem kleinen Mimelmeeror bei Va- |

lemcia seine Premeum-Marke |, San-
Lucar®, Heute deckt er mit neun-
zig Produkien das gesamie Obst-

sy g
,ﬂ e

| Dl Marke macht's: Seefom Rirzer, Obsr- wnd Gemioelicferanr

Yier Sorten, win Name: Zwalf Monare i Fabr will Sanlcar Qualisat hefern = ob bed fitrusfroicbren, Tranben ader Pupraka,

ueel Cremicsoriment ab,  [Diew
Ceschitsidee kam ihun Anfang der
neensiger Jahre, als e ba ememn
J"_q:lcu'tl:ur fur Zirrusfruchee arbete-
(1L 1|.’i.'4|.. iliort SeIneEr :"||.1.|.|:||lr.|g ||.1.-|.']'.|
mit schlechicr Ware viel Geld ver-
dient wurde, hegimadruckte den hew-
e Einundvicrzigidhrigen nachhal-
tg. Vor allem aber stellte er sich
dic Frage, wic vicl Geld wohl erst
ot guter Ware mu vendienen s,
[yer Unverschied sollte mickhr ein-
fach in einem Logo bestehen, im
Cregenteil: Er musste zu sehen und
i schmecken  sem. Deshalb |

wohloss Botzer mut klemen Faouli-

enunternehmen nahe Valeneia Ver- |
trage ru klaren Konditeanen. Man
cinbgte sich auf Anbaumethoden
| tm Einklang mat der Matur umd lep-

te gemeinsam cen optimalen Erne
tezcitpunks verschicdencr Sorien
frest, Dras hat las hewee Vormele fir
besde Scitei. ,."n-"l.?il:' Lu:.'-:-nmmrn ]'H:I'-
vorragende Ware und die Baucrn
einen guien Preis,”

s erfondert agrartechmisches
th'ru:him‘. "1I-1Irll" '.‘ll:'l:lll.ll,lll. ANTEIMTIAEE,
wo auf der Wele die Narer ideale
Beodingungen for e Obst- oder
Cremiiscsome bherer, wnd  haven
dore an®, sat Boerer. Aus Valenca
und Umgebisng knemen Clementi-
nen und Orangen. JHier réifen die
Fruchte ogamal, ¢ mbt m Furopa
keine bessere Gegend dafur” Trau-
hen hexicht er aus Baditalien. Ana-
nas s Costa Biea, Gurken und To-
maten stamimen un Winter aus Said-
spanicn, Apfel aus Crterrceich und
Erdbecren, jedenfulls im Sommer,
ul:um'u.:p.'ml as Dhentsehiland.

Fur _Big-Chazbtar® mm her-
kiwnmlichen Sinn buirgt seine Mar-

ke tredich nicht. Botzer hals deren |
Kriterien ahnehin fur Unstnn und |

hat Hlnlh|n'2:~1:|:| fat seinen [aindaie-
ten cigene Cualivisrichilinien for-

| muliert, die beispielsweise Anbau-

lander, Basben wmd Sorten bermsck-
sichogen und  damir chemischen
Pllanzenschurz weirgehend uber-
flussag machen.

Hewte sichern weltwert zweihen-
sbert Vertragshauern in dlretfhig Lan-
dern die Qualithc und vor allem
das permanente Angehos Denn ist
dae Szizom fur emee Whare m etner

sAreiyrsien Kandaessnen konmen al-
lendings micht garandcren, dass die
Maatur ausmahnslos makellose Mar-
Lﬁ:nim:uiukm |:|L11.'-:uluin|{l. Bevar
die Friuchte deshalb das hellilave
Sanbducar-Label hekommen, wer-
denr sie handverlesen. [he heson-
ders ganen komimen in mar Seaden-
papier awsgelepre Soegen fir auspe-
wahlic Handelsjparvetr, die ansde-
ren i Metee fur Dhscowntmarkte
ader in die Kelrerer.

Eine uuﬂg:k]ﬁ}[r]ll: l.l:h!:t';l'.lli -
rantiert die oprimabe Licterzeit, da-

Foizm Hlaragalae

ware mehr o bezahlen” Frst seit

bt e Sanlacar auch an
[eurschland. | Als ich den Anbau-
&m in Spanien mein Koneept vor-
"'1‘-'-"-“-‘-| haben diz mich .il.l'.E:Lll.'lh.l
usel  abgrewunken  Dens nach
Dewschland  ging  prundsicelich
ner das Hﬂ[‘igsm = Ware, die abwrig-
grblichen war gder sich wsderpan
nicht alwetren lief, Misderweils
bt cs auch hicrabande Baaslen,

o die Premium-COtbst verlangen. Vie-

mut dse Frichte so res§ wie moglich |

greratet werden kiauen unid dear
poch frisch beim Kuonden cineret-
fen. Mangos etwa lasst Bageer nichs
emen Maomnat, sondern erst dre
Tage vor dem optimalen Reifeneit-
punkt eeneen, und sie werden nichr
mit dem Schaff, sondemn per Luft-
iracht I.:m'rll-crrt'n:'nl_ I E'hnl!:l'.-rlr-
gen spesiell angelerugte Verkaufs-
stande dafir, dass dicse Frichie
sich won e Komburrene sbiheben,

Soviel Aubwand hat natirdich ses-
men Preis - P:'Euiuk'll: won Sanl.o-
car kosten mitunter doppeft so el
wie Supcrmarkiware, e Flug-
Mango erwa st st fur gg Cent
fir 250 Eure au haben, schmecks
aber auch dewthch aromatscher,
Bis leute verkault Rébgeer et Mas-
Jeen-O0bese wind -Gemase deshally be-
voraugt nach England, Frankreich,
Ckterreich umd in e Schweis,
Jrwtes Fasen hat ;o disen Lan-

Reguon beendet, muss aus eaner an- | dern einen groficren Stellenwert,

| deren geliefert werden, Selbst die | die Lewie sind berein, fur Qualitas-

le sind e :J.||-L'rr1mg~: mict.

Sanlucyr beliefert wor allem
Handler im Soden Deurschlands
sowie die Frischeabieilungen bei
Karstadt, die als einzige das kom-
p]:m: Sortnment  fuheen.  Deenn
die Firma garanticerr pestizidfreic
Wiare von Vertragslieferanten™, er-
klrr Ceeschafsbuhrer Karl-Heanx
[aurzenberg. Dihese Cualivic sel
das Enrscheidende, die Marke cher
eweitrangipg. Hund 260 Prozent sei-
neg Ose- und Gemiise-Tnsa tees
erziele Karstadt mie Sanlacar, der
Grafitedl der Frischte, dic das Kaul-
haus ghesze, starmmt nach wie vor
st bonventonellem Anhau, Eine
Massen-Marke werde das nie wer-
den, prognostiziert Dautzenberg,
ois B8t schwer, qualiarspepoidic
VWhire in grofien Mengen wu beloiny-
men”  Stefan Roteer  hinpemen
glaube, auch die Dreutschen von -
nem Konzept aberseupen o kin-
net. Jerze gehe es darom, die K-
den an die Marke s gewidhnen,
Bl Mineralaaswer hae & sehlief-
Lich auch funkticnicr.



